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Tatbestand:

Das Stadtbild der Innenstadt von Erkelenz ist gepragt durch den mittelalterlichen
Stadtgrundriss, eine kleinmalstabliche Parzellenstruktur und einen Mix aus histori-
schen Gebauden und malstabswahrenden Neubauten aus der Nachkriegszeit.
Ebenso gepragt ist Erkelenz durch eine vitale Einzelhandelslandschaft, die sich in
der Regel auf die Erdgeschosszonen beschrankt. Dabei vermarkten sich die Gewer-
betreibenden als die "sympathische Einkaufsstadt Erkelenz". Viele Besucher der In-
nenstadt kommen auch wegen des Flairs der Innenstadt, gerade um den Markt her-
um und der angrenzenden Einkaufsstral’en, ohne dass sie die stadtebauliche Quali-
tat konkret an bestimmten Gestaltmerkmalen festmachen kénnen.

Einen wesentlichen Einfluss auf die Qualitat der Innenstadt und der Einkaufsstralen
hat die Zahl, vor allem aber auch die Qualitat der Werbeanlagen. Genauso wie gut
gemachte Werbung sogar zu einer Qualitat beitragen kann, kann das Stadtbild durch
zu viele, zu grole und zu grelle Werbeanlagen erheblich beeintrachtigt werden. Der-
zeit ist das Stadtbild (noch) gepragt von einigen wenigen Werbeanlagen mit einem
hohen gestalterischen Anspruch und einem grof3en Anteil von noch stadtbildvertragli-
chen Anlagen, zunehmend ist jedoch zu beobachten, dass der Druck zunimmt, im-
mer groRere und ,lautere“ Werbeanlagen zu errichten.

Die Erfahrung zeigt, dass allein im Wege der Bauberatung durch die Bauaufsicht sel-
ten gelungene Werbung erzielt werden kann, solange es vor allem gilt, gesehen zu
werden. Die Werbeanlagensatzung zielt darauf, den wertvollen stadtebaulichen Ein-
druck und das Flair der Innenstadt zu bewahren und zu starken.




Zwar kann auch eine Werbeanlagensatzung keine gestalterisch wertige Werbung ge-
wabhrleisten, sie kann jedoch besonders storende Beispiele und Wildwuchs verhin-
dern und Anreize zur Verwendung wertigerer Werbeanlagen geben. Die Satzung
richtet sich dabei zunachst an die Hersteller von Werbeanlagen und gibt diesen klare
Regelungen zur Gestaltung von Werbeanlagen vor. Die Hersteller begrif3en im All-
gemeinen entsprechende Satzungen, da diese bereits im Vorfeld der Anlagenkon-
zeption eine verlassliche Grundlage auch fur die Beratung der Kunden bieten. Die
Satzung richtet sich insofern erst mittelbar an die einzelnen Gewerbetreibenden.

Die Innenstadt ist nahezu flachendeckend mit Bebauungsplanen uberplant, die be-
reits Festsetzungen zu Werbeanlagen treffen. Die Festsetzungen zu Werbeanlagen
in diesen Bebauungsplanen stammen jedoch aus verschiedenen Zeiten und verfol-
gen kein einheitliches gestalterisches Ziel. Ferner sind auch die Festsetzungen in
den Bebauungsplanen nur sehr eingeschrankt geeignet, die Werbeanlagen in der
Innenstadt im oben genannten Sinne zu steuern. Auch unter Berucksichtigung der
Festsetzungen der Bebauungsplane mussten daher Genehmigungen fur Werbeanla-
gen erteilt werden, die mit der Satzung in geanderter Form realisiert worden waren.

Vorgehensweise

Die Satzung soll die Zulassigkeit von Werbeanlagen im Innenstadtbereich neu regeln
und dabei gleichzeitig die bereits vorhandenen Regelungen in Bebauungsplanen ver-
einheitlichen.

Werbeanlagensatzungen sind bereits in einer Vielzahl groRerer und mittelgroRer
Stadte ein bewahrtes Mittel zur Steuerung von Werbeanlagen. Im Vorfeld wurden
daher Satzungen anderer Stadte untersucht und auf die Umsetzbarkeit in Erkelenz
uberpruft. In besonderer Weise sind dabei eigene Erfahrungen mit der Erarbeitung,
aber auch der Anwendung von Werbeanlagensatzungen in Aachen, hier der Innen-
stadt, aber auch den Ortslagen der Bezirke, eingeflossen.

In einem weiteren Schritt fur die Erarbeitung der Werbeanlagensatzung wurde die
gesamte Innenstadt begangen mit anschliellender Auswertung aller Werbeanlagen
im geplanten Geltungsbereich der Satzung. Weiter wurden die Antrage zur Errich-
tung von Werbeanlagen in den vergangenen Jahren analysiert. Daraus wurden
schliel3lich die stadtebaulichen und gestalterischen Vorstellungen abgeleitet und die
Festsetzungen der Satzung formuliert.

Der Satzungsentwurf wurde am 08.03.2017 zunachst im gemeinsamen Arbeitskreis
der Fraktionen zur Attraktivierung der Innenstadt Innenstadt und anschlielfend am
05.04.2017 im Gewerbering vorgestellt. Die engagierte Diskussion im Gewerbering
zeigte zum einen den Bedarf, bei einzelnen Festsetzungen noch eine Feinjustierung
vorzunehmen, andererseits wird der vorgestellte Ansatz der Satzung vom Gewerbe-
ring mitgetragen.

Wichtig war dabei auch, dass die Werbeanlagensatzung nur auf alle Neuantrage und
Anderungsantrége im Satzungsgebiet angewendet werden soll, vorhandene und ge-
nehmigte Anlagen geniefen bis zu ihrer Anderung hingegen einen Bestandsschutz.
Ebenfalls ist kein systematischer Abgleich vorhandener Werbeanlagen mit den Fest-
setzungen der Satzung und vor allem keine generelle Prufung der Legalitat vorhan-
dener Werbeanlagen beabsichtigt. Lediglich besonders auffallige Anlagen kénnen
ggf. nach Rechtskraft der Satzung auf ihre RechtmaRigkeit Uberprift werden und
sind anschliel3end gegebenenfalls satzungskonform zu andern.

Vorlage A 63/294/2017 der Stadt Erkelenz Seite: 2/4



Festsetzungen der Satzung

Wesentliche Festsetzungen der Satzung sind Vorschriften Uber den Anbringungsort
bzw. die Aufhangungshdhe. Damit soll erreicht werden, dass sich die Werbeanlagen
in dem Bereich der Geschafte konzentrieren, also das Erdgeschoss bzw. den Brus-
tungsbereich des 1. Obergeschosses. Bei Auslegern, also Werbeanlagen senkrecht
zur Fassade soll eine Hohe von 6,0 m bzw. 7,0 m nicht Uberschritten werden.

Weitere Steuerungsmerkmale sind die GrofRe und die Ausladung von Werbeanlagen,
aber die Anzahl der Werbeanlagen an einem Gebaude / einem Grundstlck. Dabei
wird unterschieden nach der Materialitat, so gibt es fur Werbeanlagen, die wertigere
Materialien wie Holz oder Metall verwenden, einen Bonus in der zulassigen GroRe,
vor allem gegenuber Anlagen aus selbstleuchtenden Kunststoffwannen.

Besondere Regelungen befassen sich mit den Themen Beleuchtung, Fensterwer-
bung und Fahnen, aber auch mit der Frage von zeitlich begrenzte oder voruberge-
hende Werbeanlagen. Insbesondere sollen Werbeanlagen mit grellem, buntem Licht
oder mit Wechsel- und Blinkschaltung ausgeschlossen werden.

Die Erfahrung zeigt, dass es gerade im Bereich der Werbeanlagen kaum mdglich ist,
mit allgemeinen Festsetzungen fur jeden Einzelfall eine sachgerechte Entschei-
dungsgrundlage zu gewahrleisten. Daher wurden einzelne Ausnahmetatbestande
definiert, um eine Grundlage fur eine einzelfallbezogene Abweichung zu schaffen.
Darunter fallt zum Beispiel die Regelung, dass untergeordnete Teile der Werbeanla-
ge die zulassige Hohe Uberschreiten durfen, dabei kann es sich um einzelne Buch-
staben oder ein (Brauerei-) Logo handeln.

Aufgrund der unterschiedlichen stadtebaulichen Strukturen wird die Satzung in zwei
Zonen gegliedert, die Festsetzungen unterscheiden sich dabei in erster Linie in den
zulassigen Groflen und Aufhangungshéhen und gehen dabei auf die unterschiedli-

che Mal3stablichkeit des stadtischen Raumes ein.

Zielgedanke
Ziel der Satzung ist die Erhaltung und die Wiederherstellung der Stadtbildqualitat in

den Erkelenzer Einkaufslagen. Zum Schutz des Stadtbildes im Bereich der von Ein-
zelhandel gepragten Stralden sollen an Werbeanlagen und den o6ffentlichen Stralen-
raum besondere gestalterische Anforderungen gestellt werden. Die Satzung versucht
dabei, insbesondere gelungene Beispiele von Werbung weiter zu ermdglichen, sto-
rende Anlagen jedoch zu verhindern. Es soll damit ein Ausgleich geschaffen werden
zwischen dem berechtigten Interesse der Geschafte zu werben und der Wahrung der
Stadtbildqualitat.

Eine Steigerung der Attraktivitat der Stadt liegt somit wieder im Interesse auch der
Geschaftswelt und regt diese letztlich dazu an, selber mit ihrer Werbung den gestal-
terischen Ansprichen zu genugen.

Die Erfahrungen anderer Kommunen zeigen durchweg positive Erfahrungen mit Wer-
beanlagensatzungen, die Entscheidungsablaufe der Verwaltung sind nun fur die An-
tragsteller nachvollziehbarer, die antragstellenden Firmen haben sich in der Regel in
kurzer Zeit eingearbeitet, die Satzungsstruktur hat sich als Arbeitsgrundlage sowonhl
fur Antragsteller als auch fir die Verwaltung bewahrt.
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Mit Werbeanlagensatzungen konnen Ausrei3er wirksam verhindert werden, schon
nach verhaltnismaRig kurzer Zeit ist eine Steigerung der Gestaltungs- und Material-
qualitat der Werbeanlagen deutlich wahrnehmbar. Dies fuhrt letztlich zu einem bes-
seren Stadtbild durch gut gestaltete Werbeanlagen und ist somit im Sinne sowohl der
Besucher der Innenstadt als auch in dem Interesse der Gewerbetreibenden.

Die Werbeanlagensatzung soll auf der Grundlage des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und Abs. 2
Nr. 1 BauO NRW als Gestaltungssatzung fur einen klar abgegrenzten Teil des Stadt-
gebietes aufgestellt werden. Die Satzung ist gem. § 7 Gemeindeordnung NRW ortlb-
lich bekannt zu machen.

Beschlussentwurf (als Empfehlung an den Hauptausschuss und Rat):
,Die Aufstellung einer Werbeanlagensatzung entsprechend der Vorlage der Verwal-
tung wird beschlossen, die Satzung ist ortstblich bekannt zu machen.*

Finanzielle Auswirkungen:

keine

Anlagen:
Satzung Uber Werbeanlagen
Stellungnahme Gewerbering vom 18.04.2017
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STADT ERKELENZ - DER BURGERMEISTER

Satzung Uber Werbeanlagen

im Innenstadtbereich Erkelenz
gem. 8 86 Abs. 1 BauO NRW
vom NN 2017

Aufgrund des § 86 Abs. 1 Nr. 1 und Abs. 2 Nr. 1 in Verbindung mit § 84 Abs. 1 Nr. 20 und
Abs. 3, 8§ 65 Abs. 1 Nr. 33 bis 36 der Bauordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen
(BauO NRW) in der Neufassung vom 01.03.2000 in Verbindung mit § 7 der
Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom 14.07.1994, jeweils in
der derzeit geltenden Fassung, hat der Rat der Stadt Erkelenz am xxxxx diese Satzung
beschlossen:

Abschnitt 1 Grundséatze
8 1 Ziel der Satzung

Ziel der Satzung ist die Erhaltung und Wiederherstellung der Stadtbildqualitat in den
Erkelenzer Einkaufslagen. Zum Schutz des Stadtbildes im Bereich der von Einzelhandel
gepragten StraBen werden an Werbeanlagen und den offentlichen StralRenraum
besondere gestalterische Anforderungen gestellt.

§ 2 Geltungsbereich

Die Vorschriften dieser Satzung gelten fir das Errichten, Aufstellen, Anbringen und Andern
von Werbeanlagen im rdumlichen Geltungsbereich dieser Satzung. Der rdumliche
Geltungsbereich besteht aus dem StralBenraum sowie den Geb&udefassaden und
Freiflachen der Grundsticke in einem Streifen von 10 m Tiefe ab der
StralRenbegrenzungslinie der jeweiligen Stral3e.

Die rdumlichen Geltungsbereiche ergeben sich aus der Stral3enliste in Anlage 2. Sie sind
dariiber hinaus in der Karte in der Anlage 2 dargestellt, die Bestandteil der Satzung ist.
Danach wird unterschieden in

e die Zone | historische Altstadt und
e die Zone Il weitere Geschaftsstralien.
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(1)

(2)

3)

(4)

(1)

(2)

3)

(4)

§ 3 Genehmigungsvorbehalt

Nach Inkrafttreten dieser Satzung Uber Werbeanlagen ist eine Genehmigung durch
die Bauaufsichtsbehorde erforderlich fur das Errichten, Anbringen oder Andern von
Werbeanlagen an Gebauden, freistehenden Werbeanlagen und auch fir die nach der
Bauordnung NRW genehmigungsfreien Werbeanlagen (8 65 Abs. 1 Nr. 33 und 33 b,
sowie Nr. 36 Bauordnung NRW).

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:

- Werbeanlagen bis zu einer Grof3e von 0,5 mz,

- Werbeanlagen fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fir
Ausverkaufe und Schlussverkaufe an der Statte der Leistung, jedoch nur fur die
Dauer der Veranstaltung.

Reine Instandhaltungen an Werbeanlagen, wie insbesondere der Austausch defekter
Teile, sind nicht genehmigungspflichtig. Bei allen Arbeiten an Werbeanlagen, die zu
einem geadnderten Erscheinungsbild der Werbeanlage fihren, ist eine neue
Genehmigung erforderlich.

Die erforderliche besondere Erlaubnis gem. § 9 i.V.m. § 3 Abs. 1 Satz 2 DSchG NW
fur Werbeanlagen, die an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmalern bzw.
in deren engeren Umgebung angebracht werden, bleibt unberthrt.

8§ 4 Begriffe

Zeitlich begrenzte oder vortiibergehende Werbeanlagen

Als zeitlich begrenzte oder voribergehende Werbeanlagen gelten solche Anlagen,
die langstens 24 Werktage in Folge oder im Rahmen einer Sonderveranstaltung,
insgesamt jedoch je Statte der Leistung nicht langer als 90 Tage im Jahr aufgestellt
bzw. aufgehangt werden.

Brustung 1. Obergeschoss

Im Zweifelsfall entscheidet bei der Beurteilung der Lage der Bristung des 1.
Obergeschosses (z.B. bei Emporen oder Staffelgeschossen) das aul3ere
Erscheinungsbild.

Wenn sich eine Bristungshohe nicht aus der Architektur ergibt, weil beispielsweise
die Fenster im 1.0G bis zum Boden reichen, so ist als fiktive Bristungshohe die
Hohe von 1,00 m uber der Oberkante Ful3boden im 1. OG anzunehmen.

Hintergrund von Werbetragern und Einzelbuchstaben

Sofern die Hintergrundflache von Werbetragern und Einzelbuchstaben nicht der
Architektur zuzurechnen ist, sondern vor allem dazu bestimmt ist, die Werbeanlage
optisch hervorzuheben oder zu tragen, so darf diese Flache die hdchstzulassige
Ansichtsflache fir eine Werbeanlage nicht Uberschreiten. Dies gilt auch fur die
farbliche Behandlung von Bauteilen oder Bauteilflachen.

Schriftziige

Als Schriftziige gelten Flachtransparente mit Schrift- und/oder Zeichendarstellung,
Einzelbuchstaben und Neonschriften sowie deren Hintergrundflachen, sofern sie
nach Absatz 3 der Werbeanlage hinzuzurechnen sind.
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(5) Einzelbuchstaben
Die Flache von Einzelbuchstaben errechnet sich aus der Summe der die einzelnen
Buchstaben umfahrenden Rechtecke (s. Anlage 1 erlauternde Zeichnung).

(6) Flachtransparente
Flachtransparente sind aus Kunststoff bzw. Plexiglas oder sonstigen Materialien
hergestellte Wannen oder Platten zur Aufnahme von werbenden Schriftzeichen oder
Symbolen. Aussparungen in den Flachtransparenten in Form von Schriftzeichen und
Symbolen sind aufgebrachten Schriftzeichen gleichzusetzen.

(7) Spannplakate
Fur sonstige grol3formatige Werbeflachen wie beispielsweise Spannplakate,
Spannposter, Grol3plakate etc. aus Planen oder Stoff- oder Kunststoffbahnen gelten
die gleichen Anforderungen nach dieser Satzung wie fur Flachtransparente.

(8) Vor der Fassade stehende Werbeanlagen
Vor der Fassade stehende oder mit Abstand zu dieser montierte Werbeanlagen
sowie selbstandige bauliche Anlagen mit dem Ziel der Werbung sind einer
unmittelbar auf die Fassade angebrachten Werbeanlagen gleichzusetzen.

(9) Ausleger, Ausstecker oder winklige Werbeanlagen
sind senkrecht zur Fassade montierte Werbeanlagen. Die Befestigungen dieser
Werbeanlagen sind der Ausladung hinzuzurechnen.

(10) Kunsthandwerklich gestaltete Werbeanlagen

sind aus den Grundmaterialien Holz oder Metall individuell gefertigt.

Abschnitt 2 Anforderungen an Werbeanlagen im gesamten Geltungsbereich der
Satzung

8 5 Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen an und vor Gebauden sind so zu gestalten bzw. anzubringen, dass sie
sich nach Form, GroR3e, Gliederung, Material, Farbe und Anbringungsart einfligen in:

- das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind,
- das Erscheinungsbild der sie umgebenden baulichen Anlagen und
- das Stral3en- und Platzbild.

(2) Grundsatzlich durfen Werbeanlagen nicht die architektonische Gliederung baulicher
Anlagen bzw. die einheitliche Gestaltung stéren. Die architektonische Gliederung wird
durch vertikale und horizontale Elemente (wie Fenster, Brustungsbander, Pfeiler,
Stutzen, Giebeldreiecke, Traufen, obere Wandabschlisse, Gebaudekanten, Lisenen,
Portiken, Saulen) bestimmt und darf nicht verdeckt oder verzerrt werden.

(3) Werbeanlagen dirfen das Stral3en-, Orts- und Landschaftsbild nicht stéren.
(4) Werbeanlagen, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, da die zugehdrige
Statte der Leistung aufgegeben wurde, sind einschlief3lich aller Befestigungsteile zu

entfernen. Die sie tragenden Gebéaudeteile sind in ihren urspringlichen Zustand zu
versetzen.
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(1)

(2)

(1)

(2)

§ 6 Beleuchtung

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein. Lauf-, Wechsel-,
Blinklichtschaltungen und Anlagen &hnlicher Bauart und Wirkung sind nicht zuléssig.
Hierzu zahlen Gegenlichtanlagen, Wendeanlagen, Leitlichtanlagen, Digitalbildanlage,
Bild- und Filmprojektionen, angestrahlte Werbeanlagen, deren Lichtfarbe und
Lichtintensitat wechselt sowie Werbeanlagen mit bewegtem Licht (Aufzahlung nicht
abschliel3end).

Unzulassig sind angestrahlte Werbeanlagen mit Ausnahme von weil3lichem oder

gelblichem Licht. Die Strahler missen sich der Werbeanlage unterordnen und durfen
im Wesentlichen nur die Werbeanlage erfassen.

8 7 Unzulassige Werbeanlagen
Unzuléassig sind:

1. farbliche Rahmungen sowie das Gliedern oder flachige Abdecken der
Schaufensterflachen durch Folienbeklebungen, Plakatierungen, Anstrich oder
Ahnliches, soweit § 12 Abs. 1 nichts anderes bestimmt,

2. Zettel- und Plakatanschlage auf3er an den von der Stadt hierflir vorgesehenen
Flachen,

3. Tafeln zur Aufnahme wechselnder Werbung mit einer Gré3e von mehr als 1 m2,

4. grol3formatige Werbeanlagen aus Planen, Folien, Stoffen (sog. Megaposter) ab
einer Gréf3e von 20,00 m?,

5. Akustische und akustisch unterstiitzte Werbeanlagen.
§ 8 Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an der Gebaudefassade und an der Statte der Leistung
zulassig, sofern in den 88 11 und 13 nichts anderes bestimmt wird.

Werbeanlagen dirfen nur im Erdgeschoss und an der Bristung im 1. Obergeschoss
unterhalb der Unterkante des Fenstergesimses bzw. der Fensterbank angebracht
werden.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende auf die Fassade
aufzubringende Schriftziige. In die Schriftzige dirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder
Ahnliches einbezogen werden.

Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen sind zuléssig, wenn sie

1. in der Zone | eine H6he von 6,00 m Uber StralRenniveau nicht Uberschreiten,
2. inder Zone Il eine H6he von 7,00 m Uber StraRenniveau nicht tberschreiten.

In allen Fallen dirfen Werbeanlagen die Trauf- bzw. Attikahéhe nicht Gberschreiten.
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®3)

(4)

(1)

(2)

(1)

Befindet sich die Stétte der Leistung nicht im Erdgeschoss, so sind abweichend von
Abs. 2 Werbeanlagen fur diese Stéatte der Leistung in der Zone Il auch an der
Bristung im 2. Obergeschoss zuldssig. Oberhalb der Trauflinie sind Werbeanlagen
unzulassig.

Zur seitlichen Gebaudegrenze missen Werbeanlagen einen Mindestabstand
einhalten. Der Mindestabstand entspricht dem Pfeilermal3 bis zur ersten
Mauerwerksoffnung in der Fassade. Winklig zur Geb&audefront anzubringende
Werbeanlagen kénnen dieses Mal3 bis zur Halfte unterschreiten. Bei Eckgebauden
durfen kunsthandwerklich gearbeitete Werbeanlagen auch als Eckausleger
ausgefuhrt werden.

8 9 GroflRe und Ausladungen in der Zone |

Fur GroRe und Ausladungen von Werbeanlagen in der Zone | gelten folgende
Maf3gaben:

1. Kunsthandwerklich gestaltete Schriftziige aus aufgemalten oder unmittelbar auf

die Fassade aufgebrachten, nicht selbstleuchtenden Buchstaben oder aus

selbstleuchtenden schlanken Einzelbuchstaben dirfen eine Schrifthbhe von 60

cm nicht Uberschreiten. In die Schriftziige dirfen Warenzeichen, Sinnbilder oder

Ahnliches einbezogen werden.

sonstige Schriftzlige durfen eine Hohe von 0,50 m nicht Uberschreiten.

Flachtransparente durfen eine Ansichtsflache von 1,50 m2 je Werbeanlage nicht

Uberschreiten.

4. Sonstige Schriftzige, kunsthandwerklich gestaltete Schriftziige sowie Schriftziige
in Form von Einzelbuchstaben dirfen in der Summe eine Ansichtsflache von 2,50
m? je Werbeanlage nicht Giberschreiten.

5. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange der
Gebaudefassade eine der vorgenannten Werbeanlagen zul&assig.

w N

1. Kunsthandwerklich gestaltete, winklig zur Gebaudefront anzubringende
Werbeanlagen dirfen eine Ausladung von 1,00 Meter (inkl. Befestigung) nicht
uberschreiten. Die Summe der Ansichtsflachen darf 2,50 m2 nicht tberschreiten.

2. Sonstige winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine
Ausladung von 0,80 Meter (inkl. Befestigung) nicht Gberschreiten. Die Summe der
Ansichtsflachen dieser Anlagen darf 1,50 m2 nicht Gberschreiten

3. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange der
Gebaudefassade eine winklig zur Gebaudefront anzubringenden Werbeanlagen
zulassig.

§ 10 GrofRe und Ausladungen in der Zone Il

Fir GrofRe und Ausladungen von Werbeanlagen in der Zone Il gelten folgende
Maf3gaben:

1. Schriftziige durfen eine Hohe von 0,60 m nicht Uberschreiten.

2. Flachtransparente dirfen eine Ansichtsflache von 2,50 m? je Werbeanlage nicht
Uberschreiten.

3. Sonstige Schriftziige, kunsthandwerklich gestaltete Schriftziige sowie Schriftziige
in Form von Einzelbuchstaben dirfen in der Summe eine Ansichtsflache von 3,50
m? je Werbeanlage nicht Uberschreiten.

4. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange der
Gebaudefassade eine der vorgenannten Werbeanlagen zuldssig.
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(1)

(2)
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3)

1. Winklig zur Gebaudefront anzubringende Werbeanlagen dirfen eine Ausladung
von 1,00 Meter (inkl. Befestigung) nicht Gberschreiten.

2. Je Statte der Leistung ist je angefangene 10 Ifd. Meter Frontlange der
Gebaudefassade eine winklig zur Gebaudefront anzubringenden Werbeanlagen
zulassig.

§ 11 Fahnen, Standtransparente, Hinweistafeln oder Pylone

Wenn der Abstand zwischen der Stéatte der Leistung und der offentlichen
Verkehrsflache mehr als 3,0 m betragt ist je Gebaude ein Standtransparent oder eine
Hinweistafel oder ein Pylon zulassig. Standtransparente, Hinweistafeln oder Pylone
sind dann zuldssig mit einer maximalen Héhe von 1,50 m bei einer Seitenlange von
1,00 m Breite oder einer maximalen Héhe von 2,50 m bei einer Seitenlange von 0,60
m Breite. Die Stelen sind aus den Materialien Glas, Plexiglas oder Metall zu fertigen
und durfen nicht in die 6ffentliche Verkehrsflache hineinragen.

Ausnahmsweise zulassig, insbesondere im Zusammenhang mit o6ffentlichen
Gebéauden, sind eine Fahne bzw. 1 Fahnenmast oder ein Standtransparent oder eine
Hinweistafel oder ein Pylon je angefangene 20,00 m Grundstiicksgrenze zur
offentlichen Verkehrsflache. Zur offentlichen Verkehrsfliche missen sie einen
Abstand von 1,0 m einhalten. Auskragungen in die 6ffentliche Verkehrsflache sind
nicht zulassig.

Fahnenmasten diirfen dabei eine Hohe von 8,0 m nicht Uberschreiten, die Fahnen
sind bis zu einer Grof3e von 6,0 m2 zulassig.

8§ 12 Sonstige Werbeanlagen

Werbung, die flachig auf Schaufenster bzw. (Laden-) Eingangstiren aufgebracht
wird, ist ausschlie3lich im Erdgeschoss zuldssig, sofern deren Gesamtflache
hochstens 50 Prozent der Schaufensterflache betragt. Die Flache von
Plakatanschlagen, wie z.B. Hinweise auf Sonderangebote, sind auf diese
Gesamtflache mit anzurechnen. Soweit die Summe der Flachen von
Preisbezeichnungen 0,25 m2 U(berschreitet, wird diese auf die zul&ssige
Gesamtflache nach Satz 1 angerechnet.

Fensterwerbung oberhalb des Erdgeschosses kann an den Fenstern der Statte der
Leistung ausnahmsweise zugelassen werden. Die Hohe darf dann 40 cm nicht
Uberschreiten.

Das Versehen von Markisen, Sonnenschutzeinrichtungen und Vordachern mit
Schriftzigen aus Buchstaben und Warenzeichen, Sinnbildern oder ahnlichem ist nur
im Erdgeschoss, nicht jedoch in den Obergeschossen zulassig.

Das Versehen mit werbenden Aussagen ist nur bis zu einer Schrifthhe von 20 cm
zulassig.

Fahnen als voribergehende Werbeanlagen sind bis zu einer Gréf3e von 3,00 m2
zulassig. Es ist eine Fahne je angefangene 10,00 m Fassadenlange zulassig. Fahnen
als dauerhafte Werbeanlagen sind wie Ausleger zu beurteilen. Fahnen durfen die
Traufhdhe nicht Gberschreiten.
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(4) Die Bemalung von Brandwédnden zu Werbezwecken mit Schrift- oder
Zeichendarstellungen, Warenzeichen, Sinnbildern oder ahnlichem ist ausnahmsweise
zulassig. Die Summe der die einzelnen Schrift- oder Zeichendarstellungen,
Warenzeichen, Sinnbildern oder &hnlichem darf insgesamt nicht mehr als 25 % der
jeweiligen Fassendflache betragen. In Ausnahmeféllen kdnnen diese Werbeanlagen
auch ohne Bezug zur Statte der Leistung zulassig sein.

(5) Ausnahmsweise zulassig sind grof3formatige Werbeanlagen aus Planen, Folien,
Stoffen (sog. Megaposter) auch Uber einer Grof3e von 20,00 m? als Verkleidung von
Baugeristen als zeitlich befristete Werbeanlagen, langstens jedoch fir die Dauer der
Bauzeit.

§ 13 Generelle Ausnahmevoraussetzungen

(1) Wenn Betriebe bzw. Statten der Leistung tber Stich- oder NebenstralR3en erschlossen
oder in einem ruckwartigen Grundsticksbereich angesiedelt sind, kbnnen an der
angrenzenden HauptstraBe Hinweistafeln ausnahmsweise zugelassen werden.
Diese Hinweistafeln durfen eine Hohe von 1,50 m und eine Breite von 2,50 m nicht
Uberschreiten.

(2) Soweit in den 88 10 oder 12 eine Hohenbeschrankung fur Schriftziige angegeben ist,
kann diese ausnahmsweise fur einen untergeordneten Teil der Werbeanlage,
beispielsweise fur einzelne Buchstaben oder fir ein Symbol Gberschritten werden.

(3) Soweit in den 88 10 oder 11 eine Beschrankung hinsichtlich der Anzahl der
Werbeanlagen vorgenommen wird, kann davon ausnahmsweise abgewichen
werden, wenn sich die Abweichung aus der Aufteilung der Fassade ergibt und die
Summe der Flachen einzelnen Werbeanlagen der zulassigen Grol3e der an sich
zulassigen Werbeanlage entspricht.

§ 14 Werbeanlagen im 6ffentlichen Stral3enraum oder im 6ffentlichen Interesse
(1) Von dieser Satzung werden nicht erfasst:
1. Anlagen zur Information der Offentlichkeit, insbesondere in Zusammenhang mit
kulturellen  Veranstaltungen sowie Werbung politischer Parteien in

Zusammenhang mit Wahlen.

Das Erfordernis einer bauordnungsrechtlichen Genehmigung bleibt unberthrt.

Abschnitt 3 Uberleitungs- und Schlussvorschriften

§ 15 Ordnungswidrigkeiten

Wer vorséatzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige
Werbeanlage ohne Genehmigung errichtet, aufstellt, andert oder anbringt, begeht
eine Ordnungswidrigkeit im Sinne des 8 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3 BauO NW, die
mit einer Geldbulfe bis zu 50.000,00 € geahndet werden kann.
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8 16 bestehende Regelungen in Bebauungsplanen / Vorrang von Bebauungsplanen
Sofern Bebauungsplane mit Veroffentlichung vor Rechtskraft dieser Satzung
besondere Regelungen zu Werbeanlagen enthalten, werden diese durch die
Regelungen dieser Satzung verdrangt.

Sofern Bebauungsplane mit Veroffentlichung nach Rechtskraft dieser Satzung
besondere Regelungen zu Werbeanlagen festsetzen, kommt diesen der Vorrang vor
den Regelungen dieser Satzung zu.

8 17 In-Kraft-Treten

Die Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

Erkelenz, den

(Jansen)
Blrgermeister
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Anlage 1 zur Satzung tber Werbeanlagen im Innenstadtbereich Erkelenz

Berechnung von Einzelbuchstaben (erlduternde Zeichnung zu 8§ 4 Abs. 5):

Berechnung der Gesamtflache:

Gesamtflache =al xb+a2xb+a3 xb

B C

al az2 a3

Anlage 2 zur Satzung Uber Werbeanlagen im Innenstadtbereich Erkelenz

StraRenliste / Karte Geltungsbereich

Zone | historische Innenstadt Zone |l weitere Geschaftsstrallen

Aachener Straf3e (Anfang bis Nr. 67 bzw. 90) Aachener Straf3e (Nr. 49 bis 67 bzw. 62 bis 90)
Brickstralie (Anfang bis Nr. 28 bzw. 39) Anton-Raky-Allee Nr. 2 bis 6a)

Burgstralie H.-J.-Gormanns-Stral3e

Johannismarkt Heinrich-Jansen-Weg (Anfang bis Nr. 3)
KirchstralRe Kdlner Strafl3e (Nr. 14a bis 48 bzw. 17 bis 67)
Kolner StralRe (Anfang bis Nr. 12 bzw. 15) Konrad-Adenauer-Platz

Koningsgasse Ostpromenade

Markt Reifferscheidtsgaflichen

Patersgasse Sidpromenade

Roermonder (Anfang bis Nr. 10 bzw. 13) Tenholter StraRe (Anfang bis Haus Nr. 2a)
Schilergasse Wilhelmstral3e (Nr. 1 bis 21 bzw. Nr. 2 bis 8)

Karte Geltungsbereich
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a[GEWERBERING ERKELENZ E.V.

Gewerbering Erkelenz e.V. - Postfach 1444 - 41804 Erkelenz

Stadt Erkelenz

z.H. Herrn Martin Fauck
Johannismarkt 17
41812 Erkelenz

STADT ERKELENZ

2 b, April/20N7

18.04.2017
lhr Vortrag Generalversammlung Gewerbering Erkelenz 05.04.2017

Sehr geehrter Herr Fauck,

in Namen des gesamten Gewerbering Erkelenz e.V. méchten wir lhnen fiir lhren Vortrag
— .Werbeanlagensatzung” danken.

Sie haben den Inhalt lebendig, Ubersichtlich und kurzweilig prasentiert.

Die anschlieBende rege Diskussion mit den Mitgliedern zeigt, dass diese zum Nachdenken
angeregt wurden.

Die offene Haltung der Stadtverwaltung mit dieser PraventionsmaBnahme ist lobenswert.

Freundliche GriiBe

_ Gewe %E/rkelenz eV.

Hans Kihle
-Vorsitzender-

Geschéaftsstelle: Stidpromenade 26 - 41812 Erkelenz - Tel. 02431-9732530 - Fax: 02431-9732531 - E-Mail: info@gewerbering-erkelenz.de

Vorsitzender: Hans Kihle Schriftfiihrer: Sven Bérstinghaus Volksbank Erkelenz eG
stellv. Vorsitzende: Barbara Ullrich Kassierer:  Stefan Lemmen IBAN: DE19 3126 1282 0001 8700 17, BIC: GENODED1EHE
Geschéftsfihrer:  Frank Rucman Kreissparkasse Heinsberg

Steuernummer: 208/5722/056 IBAN: DE28 3125 1220 0000 4055 30, BIC: WELADED1ERK
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